
Encuadre

1. Evaluación  diagnóstica: Aprender a  Aprender. 

2. Trayectoria curricular.

3. Portafolio de Actuación Docente y Plataforma Microsoft Teams: Uso de 
los canales, tareas, avisos, videoconferencias, etc. 

4. Explicación de la planeación didáctica: qué se va hacer, como se va a 
hacer, qué resultados se obtendrán y el continuo evaluativo.

                  a) Contenido.

                  b) Productos en el desarrollo de las competencias transversales y

                     disciplinares: del PEV del estudiantes, Apuntes del tema de

                     investigación, etc.

                  c) Uso de formatos: evaluaciones, diario, reporte de lectura  y video

                     (investigaciones).

                  e) Momentos evaluativos entre el estudiantes y el asesor.

             6.    Ejemplos de PEV.

             7. Formación de equipos: ¿cómo se integra y se trabaja?

            

Guía y asesoría profesional 

Dra. Minerva Camacho Javier





Dónde encontrar el Blog del Docente en Microsoft Teams

https://minervacj2000.wixsite.com/ciclos


Cierre

Desarrollo   Etapa 3

Desarrollo    Etapa 2

Desarrollo   Etapa 1

Encuadre

Proceso de aprendizaje por etapas

Presentación

(Qué se hará, cómo y en cuánto tiempo)

Metodología ABP, BP, etc.

Trabajo individual

Trabajo individual o inicio en 
equipo

Trabajo en equipo

Retroalimentación
PEV

Parcial 3

Parcial 2

Parcial 1

Semana 1 Ordinario



Tabla secuencial de tareas, evaluación y tiempo de entrega 

de la Asignatura de Comportamiento del Consumidor

Evidencias de aprendizaje Ponderación
Formato 

evaluativo
Fecha de entrega Hora límite

Etapa 1                                                     Individual secuencial puntaje

22 hrs.

Aprender a Aprender Nivel 1 (diagnóstico) s/p Rúbrica 6 de febrero

Mapa Mental (unidad 1: temas del 1.1 al 1.4). 0.5 Lista de cotejo 20 de febrero

Cuadro de análisis (unidad 1: tema 1.5 ). 0.5 Lista de cotejo 1ro  de marzo

Mapa Conceptual (unidad 1: tema 1.6). 0.5 Lista de cotejo 15 de marzo

Infografía (unidad 2: tema 2.1) 0.5 Lista de cotejo 22 de marzo

Presentación interactiva con Canva (unidad 2: tema 2.2) 0.5 Lista de cotejo 29 de marzo

Etapa 2                                                     En equipo secuencial puntaje

Presentación en PP del reporte de Inv. sobre el consumidor bajo un enfoque Cualitativo (unidad 3) y 

Cuantitativo (Unidad 4)
2.5

Lista de cotejo
3 de mayo

Coevaluación (presencial) s/p Rúbrica 6 de mayo

Etapa 3                                                     Individual transversal puntaje

Apuntes de CC 2.0 Rúbrica 17 de mayo

Portafolio de Evidencias Virtual (PEV) 3.0 Rúbrica 19 de mayo

Porcentaje Total ∑ 10.0

Del 20 de mayo al 5 de junio heteroevaluación (PEV) 



Tabla secuencial de tareas, evaluación y tiempo de entrega 

de la Asignatura de Mercadotecnia

Evidencias de aprendizaje 
Ponderación

en puntos

Formato 

evaluativo
Fecha de entrega Hora límite

Etapa 1                                                    Individual secuencial

22 hr Mapa 

Mental (s.

Aprender a Aprender (diagnóstico) s/p Rúbrica 6 de febrero
Cuadro de análisis en PP 

(Generalidades del MKT: concepto, objetivos, funciones, aplicaciones y tipos).
0.5 Lista de cotejo 15 de febrero

Infografía en Canva con enlace compartido y descargado en imagen (evolución del MKT). 0.5 Lista de cotejo 22 de febrero
Mapa Mental en PP (Micro y macro ambiente del MKT). 0.5 Lista de cotejo 1ro de marzo
Presentación interactiva en Canva (Mezcla de MKT y sus variables) .0.5 Lista de cotejo 8 de marzo
Infografía en Canva con enlace compartido y descargado en imagen (Estrategias de MKT: producto, 

precio, promoción y canales de distribución).
1.0 Lista de cotejo 15 de marzo

Etapa 2                                                    En equipo secuencial

Documento en Word (Investigación documental, de campo y diseño de la campaña sobre el tema

seleccionado).

1.0 Lista de cotejo
29 de marzo

Presentación en video editado en Canva (Aplicación de la Micro Campaña de Corte Social). 1.0 Lista de cotejo 3 de mayo

Coevaluación s/p Rúbrica 6 y 7 de mayo

Etapa 3                                                     Individual transversal

Documento en Word  de Apuntes de MKT 2.0 Rúbrica 16 de mayo
Documento en Word Portafolio de Evidencias Virtual (PEV) 3.0 Rúbrica 18 de mayo

Porcentaje Total ∑ 10.0

Del 19 de mayo al 5 de junio heteroevaluación (PEV) 



Tabla secuencial de tareas, evaluación y tiempo de entrega 

de la Asignatura de Proyectos de Investigación de Mercados

Evidencias de aprendizaje 
Ponderación

en puntos

Formato 

evaluativo
Fecha de entrega Hora límite

Etapa 1                                                    En equipo secuencial

22 hrs.

Aprender a Aprender Nivel 3 Formato Word-PDF s/p Rúbrica 6 de febrero

Avances de investigación Formato Word-PDF s/p

Lista de cotejo

22 de febrero

Avances de investigación Formato Word-PDF s/p 28 de febrero
Etapa 2

Avances de investigación Formato Word-PDF s/p 14 de marzo
Avances de investigación Formato Word-PDF s/p 21 de marzo

Avances de investigación Formato Word-PDF s/p 28 de marzo
Etapa 3

Informe de investigación: 

(a) Inv. documental y de campo (Word-PDF). 

(b) Presentación Resultados y Sugerencias (PP en Canva)

(c) Exposición oral de resultados con empresario (Video editado en Canva).

1.5

1.5

2.0

Listas de cotejo

12 de abril (a) y (b)

Del 13 de abril al 15 de mayo

(c)

Coevaluación (presencial) s/p Rúbrica 16 de mayo 

Etapa 3                                                     Individual transversal

Apuntes de PIM (referencias lecturas) 2.0 Rúbrica 17 de mayo
Portafolio de Evidencias Virtual (PEV) 3.0 Rúbrica 18 de mayo

Porcentaje Total ∑ 10.0

Del 19 de mayo al 5 de junio heteroevaluación (PEV) 



Portafolios de 
Evidencia Virtual 
(PEV)

https://www.minervacj2000.com

Blog del docente

https://melissamendozaj18.wixsite.com/ciclos/primer-parcial

Ejemplo

https://www.minervacj2000.com/
https://melissamendozaj18.wixsite.com/ciclos/primer-parcial


Anexos

Horario

Redacción con APA

Procedimiento en Investigación y 

Método de estudio de caso



Horario del Ciclo 01-2025 Inicio de curso: 4 de Febrero  

Fin de curso: 6 de Junio

Materias
Aula y 
Grupo 

Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes

Comportamiento del Consumidor
Área de formación  general B4-MLM 06-07 am 06-07 am 06-07 am 06-07 am

Mercadotecnia 
Área de formación  general

A2/ ILA 07-09 am 07-09 am

Mercadotecnia 
Área de formación  general A3/ JLA

07-09 am
07-09 am

Proyectos de Inv. de Mercados
Área de formación sustantiva profesional E12/OLM 09-11 am 09-11 am 09-10 am



Consideraciones generales del APA 7ª 
ed. 

Utilizar un interlineado de 1.5; la sangría, 
en la primera línea de cada párrafo de 
1.27. Los títulos y subtítulos son en 
negrita y el tipo de letra a utilizar será 
Arial tamaño 12. Las referencias 
bibliográficas se ordenan en orden 
alfabético, utilizan sangría francesa y el 
interlineado es a doble espacio. 

Ejemplo cita parafraseada narrativa

Stanton (2020) menciona que la 
mercadotecnia es aquella que utiliza 
técnicas y métodos para satisfacer las 
demandas de un mercado mediante el 
análisis y desarrollo del mix del marketing 
o mezcla de mercadotecnia.

Ejemplo cita textual narrativa

Stanton (2020) define a la mercadotecnia 
como “un sistema total de actividades de 
negocios diseñados para planear, fijar 
precios, promocionar y distribuir 
productos que satisfacen necesidades a 
mercados objetivo para lograr las metas 
organizacionales” (p. 26).

Ejemplo cita parafraseada no narrativa

La mercadotecnia es aquella que utiliza 
técnicas y métodos para evaluar el 
mercado mediante el análisis y desarrollo 
del mix del marketing o mezcla de 
mercadotecnia (Stanton, 2020).

Ejemplo cita textual no narrativa

“Es un sistema total de actividades de 
negocios diseñados para planear, fijar 
precios, promocionar y distribuir 
productos que satisfacen necesidades a 
mercados objetivo para lograr las metas 
organizacionales” (Stanton, 2020, p. 26).

APA. Indicaciones y Ejemplos



IM y PIM



Carlos Godoy Rodríguez (21 ene 2021). Tesis de Cero a 100 (Video Youtube). Consultado el 27 de enero de 2022 en https://www.youtube.com/watch?v=eJahoGL6JfE
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