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ENCUADRE / PRESENTACION DE LA ASIGNATURA!

1. Datos de identificacion de la asignatura

Mercadotecnia Clave de la asignatura
Nombre de |la asignatura

Sealdgies 0102140
Area de Docencia frente a grupo Trabajo de Campo Caracter de la asignatura
formacién segln SATCA Supervisado segun
SATCA
HCS | HPS | TH | C | HTCS |TH| C TC Obligatoria Optativa
General 1 3 4 | 4 4 () X)
Seriacion implicita Seriacion explicita
X X
Asignaturas antecedentes Asignaturas subsecuentes
No aplica No aplica

! Formato adaptado solo para proceso educativo durante el ciclo 2020-02 por la Dra. Minerva Camacho Javier; tomado del curso “Planeacién didactica para el
aprendizaje B-Learning en aula virtual UJAT (Microsoft Teams)” del 25 al 28 de agosto de 2020 de la Division Académica de Educacién y Artes (DAEA-UJAT).
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2. Datos del Profesor.

Nombre del profesor (a): Minerva Camacho Javier

Division Académica:

Programa Educativo:

Periodo Ciclo: 2020-02

D.A.C.E. A

Mercadotecnia

Grupo y Opt.22
horario Lunes y Miércoles de 13:00 a 15:00 hrs.

Formacion
Académica

Doctorado en Educacion

Instituto de Estudios Universitarios — Puebla, Puebla, México

Maestria Psicoterapia Gestalt

CESIGUE — Villahermosa, Tab., México

Master en Programacion Neurolingiistica (PNL)

Centro de Disefio y Desarrollo Humano Neurolinguistico — Villahermosa, Tab., México
Licenciatura en Relaciones Comerciales

Universidad Juarez Autbnoma de Tabasco — Villahermosa, Tab., México

Experiencia
Docente

Investigadora de tiempo completo en la Divisién de Ciencias Econémico Administrativas de la Universidad
Juarez Autbnoma de Tabasco desde el 2002.

Nota: Puedes ingresar a https://mcj308.wixsite.com/ciclos/carta-a-los-estudiantes para saber mas de mi
experiencia docente a la fecha.
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3. Datos generales de la asignatura.

Bienvenida al estudiante |

Es grato darte la bienvenida y saber que inicias un nuevo ciclo en tu educacién profesional. Preparate para ser parte de un grupo de
personas que buscan metas similares a las tuyas. Sé que daras lo mejor de ti haciendo el maximo esfuerzo en todas las actividades de
las que seras parte.
La mercadotecnia ecolégica surge en funcion de los problemas ambientales que han afectado gravemente el ecosistema terrestre. Por
lo que el egresado de mercadotecnia debe ser un profesional que busque, siempre, que los productos que se ofrezcan sean seguros
para el medio ambiente mejorando, de esta manera, la calidad de vida de todo ser vivo.
Para saber mas, visita el sitio web de tu docente en https://mcj308.wixsite.com/ciclos.

Propésito de la asighatura
El proposito de esta asignatura es desarrollar en los estudiantes un lenguaje amplio y multidisciplinario sobre los diversos enfoques del
marketing ecoldgico basado en el desarrollo sustentable y las problematicas ambientales.

Conocimientos Previos

Investigacion; uso de las TIC'’s, Disefios de campafa, Trabajo en equipo, capacidad de analisis y sintesis de la informacion.

Competencias

Genéricas Especificas
Disefio y gestion de proyectos. Desarrollar estrategias modernas en la gestion de la mercadotecnia, para proyectar a
Trabajo en equipo. las organizaciones hacia la eficiencia y la eficacia de sus operaciones con base en
Gestion de la informacion. una vision integral de los entornos y los requerimientos de los mercados atendidos.
Unidades

Unidad 1 La empresa y el medio ambiente.

Unidad 2 Estrategias de mercadotecnia ecolégica.
Unidad 3 La mezcla de la mercadotecnia ecologica.
Unidad 4 El plan de mercadotecnia ecolégico.
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4. Metodologia de Trabajo

Presencial En linea

Bajo un entorno B-Learning el espacio presencial fungira sélo
para algunas asesorias de indole tutorial y/o de enriquecimiento
actitudinal.

Estas seran programadas y llevadas a cabo dentro de los
horarios programados en la asignatura y en el espacio asignado
para el grupo.

Si llegara a existir foco rojo por la pandemia que aqueja en todo
el mundo, estas seran suspendidas y todas pasarian a la
plataforma virtual.

En este ciclo no aplica.

Las asesorias llevadas a cabo seran programadas de manera
sincrénica como videoconferencias en la plataforma Microsoft
Teams y dentro de los horarios programados para la asignatura.

En cuanto a entrega de evidencias, consulta, revisiones, entre otros,
serén llevadas a cabo en su totalidad en el entorno virtual de forma
asincronica. Por ejempilo:

v Para consulta y/o descarga de archivos como formatos,
evaluaciones, etc., estos seran investigados y consultados en el
sitio del docente denominado Blog de Actuacién Educativa en
https://mcj308.wixsite.com/ciclos. A este se podra tener acceso
desde la plataforma Microsoft Teams o, simplemente, dando click
sobre el enlace proporcionado. Recuerda tener aperturado el
internet para ingresar a la pagina.

v Para subida de tareas y actividades a ser cotejadas y evaluadas,
se hara en la plataforma Microsoft Teams en los horarios y dias
sefialados de manera detallada en la Calendarizacion de
actividades y secuencia didactica.

v El trabajo en equipo serd llevado a cabo en la plataforma
Microsoft Teams. Si se llegara a utilizar otra se tomara evidencia
de esto, para subir posteriormente éstas en el dia y hora sefialada
por el docente.
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5. Actividades de la asignatura

Actividad en equipo (Aprendizaje por proyecto).
1. Plan de mercadotecnia ecolégica.

Actividades transversales individuales:

1. Libreta de Apuntes: deben aparecer los aspectos mas importantes tomados de las retroalimentaciones, las investigaciones de las
lecturas llevadas a cabo, etc.

2. Portafolio de Evidencias Virtual.

3. Autoevaluacion reflexiva: Aprender a Aprender (nivel 3).

Consideraciones
v" Todas las actividades implican una secuencia de acciones que conllevan fechas con horario de los productos a entregrar (ver

calendarizacion), lo que significa que estas deberan realizarse en tiempo y forma. Fuera de los tiempos sefialados, no seran

recibidas.

Todas las actividades seran entregadas en la plataforma de Microsoft Teams en Tareas asignadas y subidas al PEV individual.

Para la realizacion de tus trabajos es importante revisar, constantemente, el espacio virtual del docente

(https://mcj308.wixsite.com/ciclos) ya que en este encontraras archivos con informacion para la elaboracién y comprensién de

las actividades a desarrollar.

v' Todas las actividades a entregar deberan llevar portada con los logotipos institucionales. Ver los ejemplos proporcionados en el
sitio del docente.

v'Algunas evidencias que se entregaran son parte de ejercicios secuenciales y no cuentan con calificacion numérica, pues se
encuentran dentro de las acciones que involucran el proceso de aprendizaje; sin embargo, el conjunto de estas acciones si sera
tomado en cuenta mediante una rdbrica autoevaluativa que se aplicard al final. Otro punto a considerar dentro de este
sefialamiento, es la toma de captura de pantalla o foto (si la tarea se realiza fuera de un entorno virtual), las cuales, se subiran
como evidencia dentro de las fechas y horas sefialadas a la plataforma de Microsoft Teams.

v' Para la realizacién de las evidencias de aprendizaje se tendran una serie de sesiones de asesorias presenciales (sélo si el
seméaforo estatal esta en verde) y asesorias virtuales en la plataforma de Microsoft Teams. En estas, también se explicaray se
daré retroalimentacion tematica.

v' Todos los productos a entregar seradn evaluados con rubricas y listas de cotejo. Estas se irdn aplicando de acuerdo al avance
programado en la calendarizacién.

AN
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6. Evaluacion de la asignatura por competencias

En equipo % puntaje
1. Plan de mercadotecnia ecolégico. 50 5.0 Lista de cotejo-Rubrica
Transversal % puntaje
2. Apuntes de Mercadotecnia Ecolégica. 20 2.0 Rubrica
3. Portafolio de Evidencias 30 3.0 Rubrica

Porcentaje total > 100% ‘ > 10

Consideraciones:

1.

Las evidencias de aprendizaje serdn evaluadas con Lista de cotejo y Rubricas. Estas consideran el porcentaje sefialado en la
tabla. La evaluacion formativa comprende el total de cada una de las evidencias desarrolladas durante el ciclo. La evaluacion
sumativa comprende el total de la suma (3) de todas las evidencias de aprendizaje. En la tabla, se muestra la ponderacion
numeérica de cada evidencia en porcentaje y lo equivalente en puntos.

Las actividades seran valoradas durante la etapa formativa buscando coincidir con los parciales sefialados en el calendario
institucional. La actividad solicitada en equipo se desarrolla en el segundo periodo de los parciales y las actividades individuales
son terminadas y entregadas en el periodo del tercer parcial. Finalizando el ciclo con una retroalimentacion grupal con la rabrica
aprender a aprender.

No hay examen ordinario en el aprendizaje por competencias. Es en la fecha de ordinario que se entregara el porcentaje o
puntaje total alcanzado. Un porcentaje por debajo del 60%, se considera reprobado. Sin embargo, se tiene derecho a
extraordinario.

El porcentaje maximo a alcanzar en extraordinario es del 70%. Este consistird en tener corregido y completo su PEV, acorde a lo
solicitado por el docente, y responder un cuestionario de conocimiento en linea en la plataforma de Microsoft Teams. Este sera
aperturado en la fecha y hora asignada para el mismo.

No se tendra derecho al extraordinario si:

a) durante todo el curso se presentdé menos de 3 veces a las asesorias y retroalimentaciones;

b) no presentd evidencia de tareas ni actividades individuales en tiempo y forma;

c) fue reportado por el equipo por baja o nula participacion en el desarrollo de actividades y;

d) por tener incompleto o vacio su PEV, sin la estructura y sin las consideraciones indicadas por el docente.
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Formas de comunicacion

Videoconferencias

Se llevan a cabo en las fechas y horarios asignados a la asignatura por la Coordinacion de
Docencia. Estas seran aperturadas en la plataforma Microsoft Teams.

Condiciones de actuacién: Durante la explicacion de un tema, se solicita que se mantengan
los micros en silencio y las cAmaras apagadas. Sélo hasta que el docente indique el
momento de participacion, este dara apertura para que se habran los micros y la camara.
También se recuerda la importancia de tomar nota durante las mismas y hacer preguntas
en el espacio destinado dentro de la videoconferencia.

Este solo sera usado entre el equipo de trabajo, si asi lo acuerdan. Para comunicacion con
el docente solo ser4 a través de la plataforma de Microsoft Teams en el canal General.

Redes Sociales

El whatsapp sera utilizado sélo para comunicacion docente-estudiante (jefe de grupo y/o
representante de quipo) cuando no se pueda conectar via plataformay en los horarios y
dias indicados por el docente.

El Facebook funge como un espacio de socializaciéon del aprendizaje de los estudiantes,
donde estos entraran a dar like al sitio para su promocioén. Al ser la imagen institucional la
gue se muestra, es importante el respeto y prudencia de los comentarios que se pudieran
hacer. No es un espacio de quejas ni de provocaciones, es un espacio que muestra las
competencias en desarrollo del aprendizaje y la ensefianza aplicada durante un ciclo con
estudiantes de nuevo ingreso y de ciclos mas avanzados sobre los logros alcanzados. Este
espacio es s6lo manejado por el docente o equipo de docentes en el trabajo
interdisciplinario.

Extension telefénica

No aplica

Celular

Llamadas o WhatSapp s6lo podran hacerse en casos extraordinarios y bajo la
consideracion y acuerdo con el docente.
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NOMBRE DE LA UNIDAD |

La empresay el medio ambiente

CONTENIDOS CONCEPTUALES

La valoracion de los recursos naturales: valores y ética ambiental.
Los aspectos medioambientales de la empresa.
La ecologia y el medio ambiente; el medio ambiente como valor de mercado.
La gestion ambiental en la empresa.
Macromarketing y el medio ambiente.
Sistemas de gestién ambiental.
Certificacion de sistemas de gestion ambiental.
Aspectos ambientales.
. Variables ambientales y nivel de compromiso ambiental.
. Empresas socialmente responsables: concepto, ética, valores, certificacion.

RRBOoo~NoORrLDE

Desarrollo sostenible: concepto, antecedentes, variables, escenarios, calidad de vida.

CONTENIDOS PROCEDIMENTALES CONTENIDOS ACTITUDINALES

Identifica el entorno ecolégico en la empresa, para generar Investiga y lleva a cabo apuntes individuales.

su propia gestion ambiental vinculando como valor de Se integra y es proactivo en el trabajo en equipo para

mercado, en pro de la responsabilidad social. elaborar las actividades solicitadas.
Utiliza la tecnologia para disefar, comunicar e interactuar.
Participa de manera activa y respetuosa en plenarias con
evidencias de lecturas previas de los temas y manejo
conceptual basico.
Reflexiona manteniendo la escucha activa en la
interaccion con los demas.
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NOMBRE DE LA UNIDAD |

Estrategias de marketing ecoldgico

CONTENIDOS CONCEPTUALES

La diferenciacién ecoldgica como factor de competitividad: hacia un marketing ambiental/ecolégico.

El marketing como funcion empresarial.

Procesos de decision de compra de productos ecoldgicos.

El consumidor ecoldgico: ¢ Qué se entiende por comportamiento ecolégico del consumidor?

Tipos de consumidores segun sus aptitudes ecolégicas.

Variables que influyen en el comportamiento ecoldgico: demogréficas, socioecondmicas, psicograficas y de conocimiento.
Estrategias de mercadotecnia ecoldgica.

ONoOakwWNE

Concepto y elementos basicos del marketing, naturaleza y alcance del marketing ambiental.

CONTENIDOS PROCEDIMENTALES CONTENIDOS ACTITUDINALES

Dispone del concepto de mercadotecnia ecolédgica Investiga y lleva a cabo tareas individuales.
determinando los alcances que le permitan aplicar Desarrolla esquemas para la comprension de los temas.
estrategias mercadoldgicas para la creacion o adaptacion Es proactivo en su aprendizaje.
de productos. Utiliza la tecnologia para disefiar, comunicar e interactuar.
Analiza y determina la existencia y comportamiento del Participa de manera activa y respetuosa en plenarias con
consumidor verde. evidencias de lecturas previas de los temas y manejo
Diferencia el marketing convencional del coldgico. conceptual basico.
Mantiene escucha activa en la interaccion con los demas.
Se integra y es proactivo en el trabajo en equipo para
elaborar las actividades solicitadas.
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CONTENIDOS CONCEPTUALES

1. Producto: concepto; disefio y etiquetado; residuos de envases y embalajes; politicas de productos; analisis del ciclo de vida; el
marketing del reciclado; Norma ISO 14000; estrategias de productos ecolégicos.
Precio: dimensiones de valor para la empresa; el impacto del precio en el proceso de decisiébn de compra; costes em los productos
ecologicos; estrategias e implementacion de precios ecoldgicos.
Promocion: la comunicacién en el marketing; comunicacion disefiada ecol6gicamente; fines y objetivos de la promocién; los
instrumentos del mix promocional; la practica de la comunicacion sostenible; estrategias de promocion.
Distribucion: distribucién del marketing ecoldgico; el canal de distribucion ecolégico; politicas de distribucién; el punto de venta
ecoldgico; reciclado de materiales y productos y sus canales de distribucion; las relaciones dentro del canal de distribucion ecologico;
estrategias de distribucién ecolégica.

CONTENIDOS PROCEDIMENTALES CONTENIDOS ACTITUDINALES

promocién y distribucién en las politicas y productos de la Desarrolla esquemas para la comprension de los temas.
empresa. Es proactivo en su aprendizaje.
Utiliza la tecnologia para disefiar, comunicar e interactuar.
Participa de manera activa y respetuosa en plenarias con
evidencias de lecturas previas de los temas y manejo
conceptual basico.
Mantiene escucha activa en la interaccion con los demas.
Se integra y es proactivo en el trabajo en equipo para

e Hacer uso de las estrategias de producto, precio, Investiga y lleva a cabo tareas individuales.
elaborar las actividades solicitadas.
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El plan de mercadotecnia ecoldgica

CONTENIDOS CONCEPTUALES

Oz =l Ew El s G0 R =

El desarrollo del plan estratégico de mercadotecnia ecoldgica.
La planeacion estratégica.

La mision y vision.

Objetivos, estrategias, metas y tacticas.

Las herramientas para el analisis estratégico.

El contenido del plan estratégico.

Estrategias integradas a las herramientas.

Programa de marketing ecolégico.

CONTENIDOS PROCEDIMENTALES

Disefar y aplicar el plan de mercadotecnia en la empresa,

generando productos ecoldgicos, integrando a un ambito de
sustentabilidad a la empresa que atienda la demanda de
los consumidores ecoldgicos.

|
CONTENIDOS ACTITUDINALES

Es proactivo en su aprendizaje y con el de los demas.

Utiliza la tecnologia para disefiar, comunicar e interactuar.

Participa de manera activa y respetuosa en plenarias con

evidencias de lecturas previas de los temas y manejo

conceptual basico.

Mantiene escucha activa en la interaccion con los demas.

Se integra al trabajo en equipo para elaborar las
actividades solicitadas.
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ACTIVIDAD CONSIDERACIONES PARA EL ESTUDIANTE

e El estudiante debera asistir puntualmente a estas actividades aulicas o
virtuales.

e En relacion con el punto anterior, el estudiante tendrd un maximo de 10 min.
para poder ingresar al espacio aulico. Si llegara a darse en plataforma virtual,
se procura estar desde el inicio de la videoconferencia evitando ingresos

Encuadre, Asesorias y desarrollo tematico. tardios y respetando las reglas de ingreso a la misma como: mantener micro
cerrado sin cdmara abierta mientras se explica. Al término de la intervencion

Las actividades de escucha activa como: docente, el estudiante podra participar alzando la mano o escribiendo sus

asesoria, explicacion tematica y reflexion preguntas en el chat de participacion. El docente moderard estas

grupal, se llevaran a cabo en el espacio aulico participaciones para llevar un orden y control de las mismas.

y en los dias y horarios asignados para la e El estudiante debera llevar su cuaderno de apuntes o Lap Top para la toma

materia. de notas presencial. En caso de uso de plataforma, el estudiante tomaré notas

fisicas 0 usando directamente su archivo de apuntes.

o El estudiante debera acudir con lectura previa de los temas a ver, para poder
participar y preguntar sobre dudas ante el mismo.

e Los celulares no se usaran en estas actividades, por lo que se pondran en
silencio y se mantendran guardados. A menaos que el docente indique el uso
de los mismos para alguna actividad donde se necesite.

Evaluacién No aplica.
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Actividades secuenciales

Plan de Mercadotecnia Ecoldgica

SINEEUN G EM 7 de enero de 2021

Temas o Apartado 1: Resumen, Introduccién, Objetivos y Metodologia.

contenidos Apartado 2: Plan de mercadotecnia: Resumen ejecutivo; Introduccién y planteamiento del caso; Analisis externo;
Andlisis interno; Diagnostico de la situacion (DAFO); Fijacidn de objetivos; Relaciones cruzadas;
Concrecion de estrategias; Plan de accion; Presupuesto; Sistema de seguimiento y control.

Apartado 3: Conclusiones.

Apartado 4: Referencias Bibliogréficas y Webgrafia; Anexos

La mercadotecnia ecoldgica no es algo que se identifique
exclusivamente con comercializar productos ecolégicos,
sino que se extiende a todas las estrategias de imagen de
todo tipo de empresas a través del branding, y favorecen
la imagen de responsabilidad con un tema tan sensible
como es el medio ambiente.

De esta forma, encontramos empresas y actividades que,
precisamente por su efecto nocivo y contaminante, se
esfuerzan por desarrollar acciones paralelas encaminadas
a compensar dicho efecto y en trasladarlo a una mejora de
su imagen a través de su estrategia de comunicacion. En
estas planificaciones la proteccion de la naturaleza y la
sostenibilidad tienen un papel muy importante y el objetivo
se centra en ofrecer productos y servicios con un valor

Acciones verdes para un futuro mejor SITIERET ] GIE PETIE & (@ Erfpresde
mejorar su posicion en el mercado

SR MKT \ ‘
VERDE

v/ Se integran en equipos de trabajo y se familiarizan intercambiando intereses y datos de contacto.

v' Se investiga, de manera individual, los temas de las unidades desarrollandolas en su archivo de apuntes y
utilizando el portal del docente para consulta de informacion.

v Se baja el archivo de “Ejemplo plan de marketing ecolégico” para que cada integrante del equipo se
familiarice con el trabajo a entregar y se organicen. Este archivo se encuentra alojado en el portal del
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docente en la pagina Asignaturas: Mercadotecnia Ecoldgica

https://mcj308.wixsite.com/ciclos/mercadotecnia-ecol%C3%B3gica.

v/ Se organizan en equipo con roles y acciones acorde a los puntos a trabajar en el plan de mercadotecnia
ecoldgico. Se levanta una minuta donde se lea: empresa con la que trabajaran, objetivo, acuerdos

Secuencia tomados, responsables de actividades con tiempos de inicio y finalizacion, etc., y la firma por cada

didactica integrante del equipo. Se sube evidencia a la plataforma de Microsoft Teams en los tiempos sefialados por
el docente (se utiliza el formato de minuta que se encuentra en el portal del docente en la pagina
Documentos comunes: https://mcj308.wixsite.com/ciclos/documentos-comunes).

v La elaboraciéon del plan de mercadotecnia ecoldgico se llevara a cabo en formato Word con las
caracteristicas presentadas en el ejemplo y siguiendo el estilo de redaccion APA (para saber como citar,
referenciar y estructurar el trabajo con APA, revisa los documentos alojados en el portal del docente
https://mcj308.wixsite.com/ciclos/documentos-comunes).

v' Se debe revisar con la lista de cotejo la identificacion del problema y plan de accion que evaluara la actividad
para que cumpla los criterios considerados. También se revisa la rabrica que se aplicard para evaluar la
evidencia terminada.

v' Después de terminada la actividad, se evalGa con la rabrica y se sube a plataforma en Tareas de Microsoft
Teams para cotejo del docente y finalmente en su PEV. Se recuerda que todos los archivos que se suban al

PEV se convierten a PDF.

Plan de mercadotecnia ecolégico

Evidencia de Un plan de trabajo es una herramienta que permite
aprendizaje ordenar y sistematizar informacién relevante para
realizar un trabajo o proyecto. Esta especie de guia
propone una forma de interrelacionar los recursos
humanos, financieros, materiales y tecnolégicos !
disponibles. | Marketing Ecolégico
De esta forma, se exponen los diferentes argumentos

gue consolidan las ideas de las propuestas. k DQQE J

Evaluacion Lista de cotejo y Rubrica
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Actividades transversales

Archivo de Apuntes

Fecha de entrega 14 de enero de 2021

Tema / Contenido Todos los temas que comprenden la asignatura y explicaciones llevadas a cabo por el docente
Conceptual sobre los mismos durante la etapa formativa.

La toma de notas es una técnica de estudio que consiste
en resumir una informacién para trabajos escritos o

' exposiciones. Hacer buenas anotaciones facilita
considerablemente el estudio y ayuda de manera decisiva
en la comprensién de la materia. Tomar apuntes implica
gue se presta atencion a lo que se explica en clase,
permite ser selectivo en la informacion relevante,
organizarla y escribirla adecuadamente para repasar y
estudiar.

Introduccion al tema o
Clase

Visualiza el siguiente video antes de iniciar los apuntes

https://www.youtube.com/watch?v=8sKQF7CsOBA

2. Esta actividad se inicia desde la explicacion del encuadre por parte del docente y
descargando el formato del sitio https://mcj308.wixsite.com/ciclos/documentos-comunes .

3. Se debera seguir el formato proporcionado del archivo descargado en Word para la
elaboracion del mismo.

4. Se asume que el estudiante debera tener siempre a la mano este documento para su
elaboracion de las investigaciones y asesorias otorgadas por el docente.

5. Esta actividad se finaliza en la fecha y hora indicada en el calendario de actividades y
secuencias didacticas, subiéndose tanto a la plataforma como al PEV de cada uno.

6. Antes de subirse a las plataformas sefialadas, se debera convertir a PDF.

Secuencia didactica

SV EREEY I IPLT-J Archivo de Apuntes
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Portafolio de Evidencias Virtual?
Fecha de entrega 18 de enero de 2021
Tema / Contenido Conaocimiento disciplinar adquirido y proceso de aprendizaje desarrollado durante la etapa

Conceptual formativa.

La importancia del PEV es que en este se muestran o Aleinio =

las evidencias de tu labor en los cursos, fuera de los b }9’6
cursos y en la comunidad. Mediante el proceso A voorar
reflexivo contextualizas las evidencias, para [P
seleccionar aquellas que mejor representen tu PN \Q\\\ W ¢
ejecucion. Se espera que el producto principal de este Ny 4 \\\ N
I . proceso reflexivo sea valorar tus experiencias para i ;’l// Selecciarary ‘\\‘ ik
ntroduccion al tema o construir conocimiento y transformar tus practicas Compemccasringgos T\ B eibances /2§
Clase educativas. \ R &

Para la elaboracion de tu PEV requieres recopilar, T
seleccionar y reflexionar acerca de tus experiencias iy >,‘;
de aprendizaje significativo con el fin de replantearte Ry ¥
y transformar tus ejecutorias. N\ -

https://sites.qoogle.com/a/upr.edu/portae/etapas-en-tu-
portafolio/instrucciones/el-proceso-reflexivo

1. El estudiante, desde la etapa de encuadre, aprende junto con el docente la elaboracion de su
PEV disefiado en la plataforma de wix (www.wix.com) . Para la realizacion de este y mejorar el
proceso de aprendizaje se consulta la pagina siguiente
https://www.youtube.com/watch?v=YNHRUgnikQo

2. El estudiante deberéa proporcionar el link de su PEV después de haberse registrado en el
mismo, en la fecha y hora estipulada en el calendario de actividades y secuencias didacticas.

Secuencia didactica

2 El término y disefio del Portafolio de Evidencias Virtual (PEV), es acufiado dentro de un proyecto desarrollado entre el 2018-2020 y coordinado por la Dra.
Minerva Camacho Javier.


https://sites.google.com/a/upr.edu/portae/etapas-en-tu-portafolio/instrucciones/el-proceso-reflexivo
https://sites.google.com/a/upr.edu/portae/etapas-en-tu-portafolio/instrucciones/el-proceso-reflexivo
http://www.wix.com/
https://www.youtube.com/watch?v=YNHRUgnikQo
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3. El estudiante revisa el ejemplo proporcionado por el docente para la estructura del disefio de
su PEV o ver mas en https://mcj308.wixsite.com/ciclos/copia-de-02-2019.

4. Después de elaborada toda la estructura del PEV, el estudiante procura subir en orden sus
actividades durante las fechas indicadas, para evitar el estrés del trabajo académico.

5. Los apartados de Introduccion, Reflexion sobre Mi desempefo Académico y Referencias, se
llevardn a cabo como una de las Ultimas actividades a realizar en el PEV.

6. El estudiante autoevalla con la rabrica Aprender a Aprender todo su proceso de aprendizaje
visualizado en su PEV y la sube como ultima actividad a su PEV en la fecha y hora sefialada
en la calendarizacion.

DIVISCR SCADEMICH LT CIDNEIRS CCONONGE ARMIRISTRRTIVG
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