
 

 



 

              

 

 

 



 

 

La Segmentación de Mercados en la Mercadotecnia Contemporánea se define 

como aquella que trata de ampliar y profundizar el conocimiento de los mercados y 

sus segmentos con el objeto de adaptar su oferta de productos y su estrategia de 

marketing a las necesidades y preferencias de cada uno de ellos.  

Así pues, en el caso de la Segmentación del Mercado en la Mercadotecnia 

Contemporánea, todo este estudio implica un proceso de diferenciación de un 

mercado global en función de múltiples variables y factores propios de cada 

industria y negocio. Este estudio le permitirá identificar las necesidades y 

el comportamiento de los diferentes segmentos del mercado y de sus 

consumidores para satisfacer en mejor forma sus necesidades de acuerdo a sus 

preferencias, logrando ventajas competitivas en los segmentos objetivos. 

http://www.monografias.com/trabajos/epistemologia2/epistemologia2.shtml
http://www.monografias.com/trabajos12/guiainf/guiainf.shtml#HIPOTES
http://www.monografias.com/trabajos16/comportamiento-humano/comportamiento-humano.shtml
http://www.monografias.com/trabajos16/objetivos-educacion/objetivos-educacion.shtml
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