Encuadre

6.
7.

Evaluacion diagndstica: Aprender a Aprender.
Trayectoria curricular.

Portafolio de Actuacién Docente y Plataforma Microsoft Teams: Uso de
los canales, tareas, avisos, videoconferencias, etc.

Explicacién de la planeacién didactica: qué se va hacer, como se va a
hacer, qué resultados se obtendrdn y el continuo evaluativo.

a) Contenido.

b) Productos en el desarrollo de las competencias transversales y
disciplinares: del PEV del estudiantes, Apuntes del tema de
investigacion, etc.

c¢) Uso de formatos: evaluaciones, diario, reporte de lectura y video
(investigaciones).

e) Momentos evaluativos entre el estudiantes y el asesor.

Ejemplos de PEV.

Formacidn de equipos: ¢como se integra y se trabaja?
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Dénde encontrar el Blog del Docente en Microsoft Teams

< Todos los equipos
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Bloc de notas de clase
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Insights

Canales

General

Asesorias

viveevey

.'-' General Publicaciones Archivos Blog del docente

Universidad Juarez Auténoma de Tabasco
ion de Ciencias Econémico Administrativas

BLOG DE ACTUACION EDUCATIVA

Le damosigbienvenid

|
—_
- \
o) =
Cargar materiales de clase Configurar el bloc de notas de clase
= PROF. MINERVA CAMACHO JAVIER 31/08/2021 12:48
®) Se ha agregado una nueva pestaia en la parte superior de este canal. Este es el vinculo.
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https://minervacj2000.wixsite.com/ciclos

Tabla secuencial de tareas, evaluacion y tiempo de entrega
de la Asignatura de Mercadotecnia

Evidencias de aprendizaje

Individual secuencial
Etapa 1: Aprender a Aprender (diagndstico)
Etapa 1: Generalidades del MKT: concepto, objetivos, funciones, aplicaciones y tipos

Etapa 1T: Linea del tiempo de la evolucion del MKT.
Etapa 1: Micro y macro ambiente del MKT
Etapa 1: Mezcla de MKT y sus variables

Etapa 1: Estrategias de MKT: producto, precio, promocion y canales de distribucion.
En equipo secuencial

Etapa 2: Investigacion documental del tema

Etapa 2: Micro Campafia de Corte Social

Etapa 2: Coevaluacion

Individual transversal
Etapa 3 Apuntes de MKT

Etapa 3: Portafolio de Evidencias Virtual (PEV)

Porcentaje Total

Ponderacién
puntaje
slp
0.5

0.5
0.5

0.5

1.0
puntaje
1.0
1.0
s/p
puntaje
2.0

3.0
5 10.0

Formato
evaluativo

Rubrica
Lista de cotejo

Lista de cotejo
Lista de cotejo
Lista de cotejo

Lista de cotejo

Lista de cotejo
Lista de cotejo

Rubrica

Rubrica
Rdubrica

Fecha de entrega

12 de agosto
18 de gosto

23 de agosto
30 de agosto
6 de septiembre

13 de septiembre

20 de octubre
13 de noviembre

13 de noviembre

17 de noviembre

18 de noviembre

Hora limite

22 hrs.



Secuencia didactica
Trabajo individual por eta pas

L Cuadro de analisis

I: Infografia en Canva

I Mapa Mental en PP de Office Trabajo individual transversal
© Presentacion PP interactivo en Canva - Formato de archivo Word
L Infografia en Canva - Formato de archivo en Word

Encuadre Desarrollo Etapa 2

Esta foto de Autor desconccido
esta bajo licencia CC BY-5A

Desarrollo Etapa 1

Te prendizaje OP. Trabajo en equipo
Presentacion Aprendizaje OP. Trab Retroalimentacion
. . . . . . & Documento en Word Entrega de calificaciones en
(Qué se hara, en gué tiempo y cdmo se evaluara) T
Rubrica Etapa 1 & Presentacion Video en Canva

+ Ruabrica



Blog del docente

https://www.minervacj2000.com

Portafolios de

° ° °
Evidencia Virtual
P EV Ejemplo
( ) https://melissamendozajl18.wixsite.com/ciclos/primer-parcia



https://www.minervacj2000.com/
https://melissamendozaj18.wixsite.com/ciclos/primer-parcial

Anexos
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Consideraciones generales del APA 72
ed.

Ejemplo cita textual narrativa

Ejemplo cita textual no narrativa

Utilizar un interlineado de 1.5; la sangria,
en la primera linea de cada parrafo de
1.27. Los titulos y subtitulos son en
negrita y el tipo de letra a utilizar sera
Arial tamafio 12. Las referencias
bibliograficas se ordenan en orden
alfabético, utilizan sangria francesa y el
interlineado es a doble espacio.

Ejemplo cita parafraseada narrativa

Stanton (2020) define a la mercadotecnia
como “un sistema total de actividades de
negocios disefiados para planear, fijar
precios, promocionar y distribuir
productos que satisfacen necesidades a
mercados objetivo para lograr las metas
organizacionales” (p. 26).

Ejemplo cita parafraseada no narrativa

“Es un sistema total de actividades de
negocios disefiados para planear, fijar
precios, promocionar y distribuir
productos que satisfacen necesidades a
mercados objetivo para lograr las metas
organizacionales” (Stanton, 2020, p. 26).

APA. Indicaciones y Ejemplos

Stanton (2020) menciona que la
mercadotecnia es aquella que utiliza
técnicas y métodos para satisfacer las
demandas de un mercado mediante el
analisis y desarrollo del mix del marketing
o mezcla de mercadotecnia.

La mercadotecnia es aquella que utiliza
técnicas y métodos para evaluar el
mercado mediante el analisis y desarrollo
del mix del marketing o mezcla de
mercadotecnia (Stanton, 2020).




técnicas de

recogida y

analisis de
datos

Seleccion del
caso

Preparacion
del informe

Recopilacion
de datos y
evaluacion

de resultados
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