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ENCUADRE / PRESENTACION DE LA ASIGNATURA!

1. Datos de identificacion de la asignatura

Clave de la asignatura

Nombre de la asignatura Mercadotecnia
C0102082

Area de Docencia frente a grupo Trabajo de Campo Caracter de la asignatura
formacién segun SATCA Supervisado segun
SATCA

HCS | HPS | TH | C | HTCS |TH| C TC Obligatoria Optativa
2 | 2] 4| 0 O

Seriacion implicita Seriacion explicita

Asignaturas antecedentes Asignaturas subsecuentes

Ninguna Investigacién de mercados

! Formato adaptado solo para proceso educativo durante el ciclo 2020-02 por la Dra. Minerva Camacho Javier; tomado del curso “Planeacién didactica para el
aprendizaje B-Learning en aula virtual UJAT (Microsoft Teams)” del 25 al 28 de agosto de 2020 de la Division Académica de Educacion y Artes (DAEA-UJAT).
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2. Datos del Profesor.

Nombre del profesor (a): Minerva Camacho Javier

Division Académica:

Programa Educativo:

Periodo Ciclo: 02-2024

DACEA

Mercadotecnia

2CLM lunes y miércoles
Horario de 11 a 13 hrs.

Formacion
Académica

Doctorado en Educacion

Instituto de Estudios Universitarios — Puebla, Puebla, México

Maestria Psicoterapia Gestalt

CESIGUE — Villahermosa, Tab., México

Master en Programacion Neurolinguistica (PNL)

Centro de Disefio y Desarrollo Humano Neurolinglistico — Villahermosa, Tab., México
Licenciatura en Relaciones Comerciales

Universidad Juarez Autbnoma de Tabasco — Villahermosa, Tab., México

Experiencia
Docente

Investigadora de tiempo completo en la Divisién de Ciencias Econémico Administrativas de la Universidad
Juarez Autbnoma de Tabasco desde el 2002.

Nota: Puedes ingresar a https://mcj308.wixsite.com/ciclos/carta-a-los-estudiantes para saber mas de mi
experiencia docente a la fecha.



https://mcj308.wixsite.com/ciclos/carta-a-los-estudiantes
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3. Datos generales de la asignatura.

Bienvenida al estudiante

Es grato darte la bienvenida y saber que inicias un nuevo ciclo en tu educacion profesional. Preparate para ser parte de un grupo de
personas que buscan metas similares a las tuyas. Sé que daras lo mejor de ti haciendo tu maximo esfuerzo en todas las actividades de
las que serés parte.

En este documento encontraras toda aquella informacion que requieres para el inicio y desarrollo de tus clases.

Visita el sitio web de tu docente en https://minervacj2000.wixsite.com/ciclos

Propdésito de la asignatura

La licenciatura en Mercadotecnia prepara al profesionista para direccionar todo su potencial estratégico en el desarrollo y gestion de
proyectos innovadores que posicionen a las empresas tanto en un mercado local como extranjero.

En este caso, la asignatura de tiene como propdsito identificar las funciones de la mercadotecnia, su medio ambiente y los
componentes de la mezcla de mercadotecnia.

Conocimientos Previos

Conocimientos generales sobre la administracién, economia y contabilidad, de acuerdo con su avance curricular en el area de
formacion general: Conocimientos de Mercadotecnia.

Competencias

Genéricas

v' Aprender a aprender
v" Manejo de las TIC
v' Trabajo en equipo

Especificas

Disefiar planes integrales de marketing para posicionar a las organizaciones en el
mercado considerando las fuerzas competitivas del entorno y el uso intensivo de las
TIC.

Unidades

Unidad 1 Generalidades de la mercadotecnia.
Unidad 2 Medio ambiente de la mercadotecnia.
Unidad 3 Mezcla de mercadotecnia.



https://minervacj2000.wixsite.com/ciclos
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4. Metodologia de Trabajo

La didactica aplicada es bajo un enfoque por competencias en entorno mixto o hibrido, por lo que se desarrollan
actividades sincronas y asincronas, transversales y disciplinares, tanto individuales como en equipo.

Presencial

El espacio presencial fungira para trabajar en equipo, dar
asesorias de indole didactica, retroalimentaciones y algunas
clases magistrales si lo amerita el tipo de metodologia
seleccionada por el docente en el ciclo. Las asistencias seran
tomadas en ele espacio aulico los dias sefialados en el horario de
clases.

Las clases seran llevadas a cabo dentro de los horarios
programados en la asignatura y en el espacio asignado para el
grupo por la coordinacién de docencia.

Si llegara a existir alguna causa fuera del control institucional
respecto a dejar de asistir de manera presencial, estas pasarian
a ser totalmente virtuales por la plataforma de Microsoft Teams.

Virtual

La consulta de informacién, entrega de evidencias, revisiones, entre
otros, seran llevadas a cabo en su totalidad en el entorno virtual de
forma asincrénica (fecha y hora programada de inicio y entrega) en
la plataforma de Microsoft Teams y el sitio del docente.

Por ejemplo:

v Para consulta y/o descarga de archivos como formatos,
evaluaciones, etc., estos seran investigados y consultados en el
sitio del docente denominado Blog de Actuacion Educativa en
https://mcj308.wixsite.com/ciclos. A este se podra tener acceso
desde la plataforma Microsoft Teams o, simplemente, dando click
sobre el enlace proporcionado lineas arriba.

v Para entrega de tareas y actividades a ser cotejadas y evaluadas,

se hara en la plataforma Microsoft Teams en los horarios y dias
sefialados.



https://mcj308.wixsite.com/ciclos
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5. Actividades de la asignatura

Actividades individuales:

1. Autoevaluacion diagnéstica Aprender a Aprender (s/p) convertida a PDF para su entrega.

2. Cuadro de analisis en PP en Office convertido a PDF para su entrega.

3. Infografia en Canva con enlace compartido y descargado en imagen.

4. Mapa Mental en PP de Office convertido a PDF para entrega.

5. Presentacién PP interactivo en Canva con enlace compartido

6. Infografia en Canva con enlace compartido y descargado en imagen

Actividad en equipo

7. Documento en extenso en Word convertido a PDF para entrega

8. Presentacién video en Canva con enlace compartido

9. Coevaluacion

Actividades transversales individuales
10. Formato llenado en Word y convertido a PDF para entrega.
11. Formato llenado en Word y convertido a PDF para entrega.
Consideraciones

1. Todas las actividades implican una secuencia de acciones que conllevan fechas con horario de los productos a entregrar, lo que significa
que estas deberan realizarse en tiempo y forma. Fuera de los tiempos sefialados seran recibidas con atraso que insidira en una baja del
puntaje final

2. Todas las actividades seran entregadas en la plataforma de Microsoft Teams en Tareas, asignadas de manera individual y subidas al PEV
de cada quien.

3. Para la realizacién de las actividades es importante revisar, constantemente, el espacio virtual del docente
(https://mcj308.wixsite.com/ciclos) ya que en este se encuentran archivos con informacién para la elaboracién y comprension de las
actividades a desarrollar.

4. Todas las actividades por entregar deberan llevar portada con los logotipos institucionales. Ver los ejemplos proporcionados en el sitio del
docente.

5. Algunas evidencias que se entregaran son parte de ejercicios secuenciales y no cuentan con calificacion numérica, pues se encuentran
dentro de las acciones que involucran el proceso de aprendizaje; sin embargo, el conjunto de estas acciones si sera tomado en cuenta en
la rdbrica que indica este criterio.

6. Otro punto por considerar es la toma de captura de pantalla o foto durante las actividades académicas, ya que estas se subiran como
evidencia por etapa al PEV.

7. Para la realizacién de las evidencias de aprendizaje se tendran una serie de sesiones de asesorias presenciales o virtuales. En estas se
explicara y se dard retroalimentacion tematica.



https://mcj308.wixsite.com/ciclos
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8. Todas las actividades seran autoevaluadas con listas de cotejo y/o rubricas por el propio estudiante y por el docente (heteroevaluacion).
Estos avances evaluativos iran registrandose en el PEV del estudiante (en encuadre se explica como sera el registro) y se irdn aplicando al
término de cada actividad.

6. Evaluacién de la asignatura por competencias

Evidencias de aprendizaje Ponderacion Formato Fechade entrega  Hora limite
evaluativo
Individual secuencial puntaje
Etapa 1: Aprender a Aprender (diagnéstico) s/p Rubrica 12 de agosto
Eta_pa 1 Generglidades del MKT: concepto, objetivos, funciones, 05 Lista de cotejo 18 de gosto
aplicaciones y tipos)
Etapa 1: Linea del tiempo de la evolucion del MK. 0.5 Lista de cotejo 23 de agosto
Etapa 1: Micro y macro ambiente del MKT 0.5 Lista de cotejo 30 de agosto
Etapa 1: Mezcla de MKT y sus variables 0.5 Lista de cotejo 6 de septiembre
Etap_a 1 Es_t[ategias de MKT: producto, precio, promocién y canales 1.0 Lista de cotejo 13 de septiembre
e distribucion. 22 hrs.
En equipo secuencial puntaje
Etapa 2: Investigacion documental del tema 1.0 Lista de cotejo 20 de octubre
Etapa 2: Micro Campafa de Corte Social 1.0 Lista de cotejo 13 de noviembre
Etapa 2: Coevaluacion s/p Rabrica 13 de noviembre
Individual transversal puntaje
Etapa 3: Archivo de Apuntes 2.0 Rubrica 17 de noviembre
Etapa 3: Portafolio de Evidencias Virtual (PEV) 3.0 Rdubrica 18 de noviembre
Porcentaje Total > 10.0

Consideraciones:

1. Las evidencias de aprendizaje seran evaluadas considerando el puntaje sefialado en la tabla. La evaluacién formativa comprende el total
de cada una de las evidencias desarrolladas durante el ciclo. La evaluacion sumativa comprende el total de la suma (3) de todas las
tareas (productos parciales) solicitadas.

2. Las actividades seran valoradas durante la etapa formativa, finalizando el ciclo en las fechas de ordinario con una retroalimentacion
grupal.
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3. No hay examen ordinario en el trabajo por competencias. Es en la fecha de ordinario que se entregara el puntaje total alcanzado. Un
puntaje por debajo del 6 se considera reprobado. Sin embargo, se tiene derecho a extraordinario siempre y cuando se tenga completo el
PEV.

4. El puntaje maximo por alcanzar en extraordinario es de 7. Se respondera un cuestionario de conocimiento general en linea en la
plataforma de Microsoft Teams. Este sera aperturado en la fecha y hora asignada para el mismo.

5. No se tendra derecho al extraordinario si:

a) Durante todo el curso se presentdé menos de 3 veces a las asesorias y retroalimentaciones presenciales;
b) No tener completo el PEV.
c) Fue reportado por el equipo por baja o nula participacion en el desarrollo de actividades.

Formas de comunicacién

» Cuando las asignaturas son ofertadas online por la Coordinacién de Docencia. Estas seran
aperturadas en la plataforma Microsoft Teams.

» Las llamadas si pueden llevarse a cabo a través de la plataforma de Microsoft Teams en los
horarios y fechas acordadas con el docente para asesorias particulares.

« Condiciones de actuacioén. Si fuera el caso, durante el desarrollo sincrono de clases en la
plataforma se solicita que se mantengan los micros en silencio y las camaras apagadas. Sélo
hasta que el docente indique el momento de participacion, este dara apertura para que se habran
los micros y la camara. También se recuerda la importancia de tomar nota durante las mismas y
hacer preguntas en el espacio destinado durante la videoconferencia.

Videoconferencias

» Este so6lo sera usado entre el equipo de trabajo, si asi lo acuerdan.

e El WhatSapp sera utilizado para comunicacion entre los equipos de trabajo (jefe de grupo y/o
representante de quipo) y también por apertura con el docente para avisos emergentes.

Redes Sociales W o El Facebook, Instagram o Twiter, pueden fungir como promotoras de trabajos por proyecto; es

- decir, como un espacio de socializacion del aprendizaje de los estudiantes. Estos entraran a dar
«me gusta» al sitio para su promocion. Al ser la imagen institucional la que se muestra, es
importante el respeto y prudencia de los comentarios que se pudieran hacer. No es un espacio de
guejas ni de provocaciones, es un espacio que muestra las competencias en desarrollo del
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aprendizaje y la ensefianza aplicada durante un ciclo con estudiantes de nuevo ingreso y los
logros alcanzados. Este espacio es s6lo manejado por el docente o equipo de docentes en el
trabajo interdisciplinario.

Llamadas por celular al docente so6lo podran hacerse en casos extraordinarios y bajo la
consideracién y acuerdo con este.

Aplica entre los estudiantes en el trabajo por equipo o para acuerdos entre los mismos.

En presencial aulico y por solicitud del docente se usara para investigar informacion.

“UESTUDIO EN LA DUDA. ACTCION EN LA FEO

NOMBRE DE LA UNIDAD
Generalidades de la mercadotecnia
CONTENIDOS CONCEPTUALES

1.1. Concepto de la mercadotecnia.

1.2. Antecedentes de la mercadotecnia.
1.3. Objetivos de la mercadotecnia.

1.4. Funciones de la Mercadotecnia.

1.5 Aplicaciones y tipos de Mercadotecnia.

CONTENIDOS PROCEDIMENTALES CONTENIDOS ACTITUDINALES

Compara y reflexiona sobre las diferentes manifestaciones de la Investiga y lleva a cabo apuntes individuales.

mercadotecnia a través de la historia. Se integra y es proactivo en el trabajo en equipo para elaborar

Investiga las diferentes definiciones de mercadotecnia de las actividades solicitadas.

diversos autores. Utiliza la tecnologia para disefiar, comunicar e interactuar.

Compara y analiza la diversidad de definiciones, conceptos, Participa de manera activa y respetuosa en plenarias con

teorias y principios fundamentales de mercadotecnia. evidencias de lecturas previas de los temas y manejo

Discute con el equipo para la elaboracién de las evidencias de conceptual basico.

aprendizaje. Reflexiona manteniendo la escucha activa en la interaccion
con los demas.
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NOMBRE DE LA UNIDAD

CONTENIDOS CONCEPTUALES

2.1 El Microambiente de la compaiiia.

2.1.1.
2.1.2.
2.1.3.
2.1.4.
2.15.
2.1.6.

La compaiiia.

Proveedores.

Intermediarios de mercadotecnia.
Clientes.

Competidores.

Publicos.

2.2 El Macroambiente de la compafia.
2.2.1. Ambiente demogréfico.

2.2.2. Ambiente econémico.

2.2.3. Ambiente natural.

2.2.4. Ambiente tecnoldgico.

2.2.5. Ambiente politico.

2.2.6. Ambiente cultural.

CONTENIDOS PROCEDIMENTALES

Conoce y analiza los ambientes internos y externos en los que se
desarrolla la mercadotecnia y como afectan a las organizaciones.
Investiga e identifica cuales son las caracteristicas de cada uno
de los tipos de mercados y su comportamiento.

Identificar las variables del microambiente y macro ambiente de
la empresa.

Analiza la relacion entre el Microambiente y el Macro ambiente.

CONTENIDOS ACTITUDINALES

Investiga y lleva a cabo tareas individuales.

Desarrolla esquemas para la comprension de los temas.

Es proactivo en su aprendizaje.

Utiliza la tecnologia para disefiar, comunicar e interactuar.
Participa de manera activa y respetuosa en plenarias con
evidencias de lecturas previas de los temas y manejo
conceptual basico.

Mantiene escucha activa en la interaccion con los demas.

Se integra y es proactivo en el trabajo en equipo para elaborar
las actividades solicitadas.
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NOMBRE DE LA UNIDAD

Mezcla de Mercadotecnia

CONTENIDOS CONCEPTUALES

Mezcla de mercadotecnia y sus variables.

Estrategia de producto: Planeacién y desarrollo de producto; Estrategias de mezcla de producto; Marca, empaque y etiqueta.

Estrategia de precio.
Estrategias de Canales de distribucion.

Estrategias de promocion.

CONTENIDOS PROCEDIMENTALES
Conoce y analiza las variables de la mezcla de
mercadotecnia y propone aplicaciones para los diversos
mercados.
Conaoce el significado, clasificacién e importancia del
producto, asi como el proceso de desarrollo de un nuevo
producto.
Conoce las estrategias de la mezcla de productos.
Conoce y analiza las caracteristicas de la marca.
Comprende la naturaleza e importancia del empaque y la
etiqueta.
Conoce el significado de precio, importancia y objetivos de la
determinacién de precio.
Conoce la mezcla e importancia de los intermediarios y los
canales de distribucion.
Conoce el desarrollo de una mezcla publicitaria y
promocional.

CONTENIDOS ACTITUDINALES

Investiga y lleva a cabo tareas individuales.

Desarrolla esquemas para la comprension de los temas.
Es proactivo en su aprendizaje.

Utiliza la tecnologia para disefiar, comunicar e interactuar.
Participa de manera activa y respetuosa en plenarias con
evidencias de lecturas previas de los temas y manejo
conceptual basico.

Mantiene escucha activa en la interaccion con los demas.
Se integra y es proactivo en el trabajo en equipo para
elaborar las actividades solicitadas.
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ACTIVIDADES CONSIDERACIONES PARA EL ESTUDIANTE

o EIl estudiante debera asistir puntualmente a estas actividades aulicas o
virtuales en los horarios asignados a la asignatura.

e En relacion con el punto anterior, el estudiante tendrd un maximo de 10 min.
para poder ingresar al espacio aulico. Si llegara a darse en plataforma virtual,
se procura estar desde el inicio de la videoconferencia evitando ingresos

Encuadre, Asesorias y desarrollo tematico: tardios y respetando las reglas de ingreso a la misma como: mantener micro

Las actividades refieren a las asesorias, cerrado sin camara abierta mientras se explica. Al término de la intervencion

explicaciones tematicas y reflexiones grupales. docente, el estudiante podra participar alzando la mano o escribiendo sus

Se llevaran a cabo en un entorno mixto en los preguntas en el chat de participacion. El docente moderara estas

dias y horarios asignados para la materia. participaciones para llevar un orden y control de estas.

e El estudiante debera tener su cuaderno de apuntes para la toma de notas.

e El estudiante debera acudir con lectura previa de los temas a revisar durante
las clases, para poder participar y preguntar sobre dudas ante el mismo.

e Los celulares no se usardn en estas actividades, por lo que se pondran en
silencio y se mantendran guardados, a menos que el docente indique el uso
de estos para alguna actividad donde se necesite.

Evaluacién Diagnostica (verbal o por escrito).
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Actividades individuales

Antecedentes y evolucién de la Mercadotecnia

La evolucion del marketing, segun Philip Kotler padre del marketing
moderno, ha pasado de centrarse en la produccion a enfocarse en
el cliente.
e e = Pero no en grupos o targets, la tendencia marca que gracias a las
~ e nuevas tecnologias nos dirigimos a un marketing de la persona. Las
?-'.;.. - empresas se enfrentan al reto de ofrecer experiencias 100%

Introduccién al el personalizadas.
tema o Clase = Como ves, el objetivo del marketing del siglo XXI es el mismo que el de
-'::_:.“ cuando se empezaba a comerciar: vender mas. Otra cuestion distinta
- ..: = es la estrategia que usaban.

= i Te invito a que indagues y conozcas las etapas por las que pasé la
mercadotecnia hasta nuestros dias.

El estudiante visualiza el video https://www.youtube.com/watch?v=lkxdOLz6x2w antes de iniciar la elaboracion de la
actividad.

Se extraen las ideas principales y se discute en clase sobre estos puntos con el docente para establecer lo que
se comprendio y proceder al desarrollo.

Se revisan los puntos del temario para realizar la investigaciéon documental sobre los antecedentes y evolucion de
la MKT hasta nuestros dias.

Para la elaboracion de la linea del tiempo del MKT se utilizard una plataforma gratuita como: Venngage, Canva,
entre otras.

Se revisara el documento APA 72 ed. que se encuentra en “Documentos Comunes” del sitio del docente. Esta
actividad debe asegurar la ética del trabajo evitando el plagio.

Se utilizan los formatos explicados en el encuadre, para la investigacién documental (videos o archivos) y de
campo, si lo requiere la actividad; asi como el diario semanal.

Secuencia
didactica
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Se debe revisar la lista de cotejo que evaluara la actividad para que cumpla los criterios considerados. Al finalizar

la tarea, la evidencia se autoevalla con esta lista de cotejo.

v' Es importante recordar que durante las clases presenciales se participe, si asi lo solicita el docente, o que se
lleven todas las dudas sobre la realizacion de la tarea o sobre la comprensién del tema.

v/ La estructura de entrega de esta tarea sera: Portada, indice, introduccién (objetivo de la actividad, contenido
desarrollado, alcance y limitaciones), esquema, conclusion (aprendizaje obtenido) y referencias.

v Esta tarea, después de terminada, se convierte a PDF. Es decir, ambos documentos (evidencia y autoevaluacién)

se convierten a PDF y se suben tanto a Tareas de Microsoft Teams como al PEV en la etapa y fecha

correspondiente.

Linea del tiempo —TIMELINE__

Mi vida
By: XB

Las lineas de

tiempo, cronologias o cronografias nos
a graficar eventos desde una fecha a
simple y facil de entender para cualquier
utilizadas en la educacion principalmente
explicar épocas de

la historia, momentos histoéricos, y

de cronologia importante.

2007

Nacimiento

ayudan

otra de forma
persona. Son
para

Evidencia de
aprendizaje

2010
Empiezo al cole de
Infantil

8

cualquier tipo

Esta foto de Autor desconocido esta bajo licencia CC BY-SA-NC

Evaluacion Lista de cotejo



http://lloreu34.blogspot.com/2016/05/mi-primera-linea-del-tiempo.html
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/3.0/
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Segun Stanton (2007), la mercadotecnia es un sistema total de
actividades comerciales cuya finalidad es planear, fijar el precio,
promover y distribuir productos que satisfagan las
necesidades entre los mercados meta y, al mismo tiempo, alcanzar
Introduccién al tema o e Obje,ti\{os SAREIEIEE. . .
El proposito general de la mercadotecnia en las entidades
Clase economicas consiste en determinar las necesidades y los deseos
de los mercados, para que, de frente a la competencia, pueda

satisfacerlo de una manera eficaz y eficiente.

Decimocuarta edicid

UNDAMENTOS D€

MARKETING

William J. Stanton | Michael J. Etzel | Bruce J. Walker

v El estudiante visiona el video https://www.youtube.com/watch?v=KONVP8zy4lY&t=115s antes de iniciar
la actividad.

v' Se extraen las ideas principales y se discute en clase sobre estos puntos con el docente para establecer
lo que se comprendi6 y proceder al desarrollo.

v Se revisan los puntos del temario para realizar la investigacién documental sobre el medio ambiente de la
MKT.

v Para la elaboracién del mapa mental se utilizara el Power Point de Office.

Secuencia didactica v' Se revisara el documento APA 72 ed. que se encuentra en “Documentos Comunes” del sitio del docente.
Esta actividad debe asegurar la ética del trabajo evitando el plagio.

v Se utilizan los formatos explicados en el encuadre, para la investigacion documental (videos o archivos)
y de campo, si lo requiere la actividad; asi como el diario semanal.

v' Se debe revisar la lista de cotejo que evaluara la actividad para que cumpla los criterios considerados. Al
finalizar la tarea, la evidencia se autoevalla con esta lista de cotejo.

v' Es importante recordar que durante las clases presenciales se participe, si asi lo solicita el docente, o
que se lleven todas las dudas sobre la realizacion de la tarea o sobre la comprension del tema.



https://www.youtube.com/watch?v=KONVP8zy4IY&t=115s
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v La estructura de entrega de esta tarea sera: Portada, indice, introduccién (objetivo de la actividad,
contenido desarrollado, alcance y limitaciones), esquema, conclusion (aprendizaje obtenido) y
referencias.

v Esta tarea, después de terminada, se convierte a PDF. Es decir, ambos documentos (evidencia y
autoevaluacion) se convierten a PDF y se suben tanto a Tareas de Microsoft Teams como al PEV en la
etapa y fecha correspondiente.

Mapa Mental

Evidencia de Un mapa mental es un diagrama que representa

aprendizaje conceptos relacionados a partir de un tema principal o palabra
clave. Son un método muy eficaz para extraer y
memorizar informacion. Es representado por medio , = de
dibujos imagenes, o puede no incluir estas y llevar : : v E a%mlggn Nla—%.09 colores
para mejor representacion del tema escogido. El gran 2% ' difusor
de la idea del mapa mental fue Tony Buzan en 1974, con su
libro Use Your Head, donde promueve la nemotecnia y el uso

de mapas mentales como herramientas del
aprendizaje.

Evaluacion Lista de cotejo



https://es.wikipedia.org/wiki/Tony_Buzan
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Use_Your_Head&action=edit&redlink=1
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Introduccién al tema o

Clase

Se ofrece a un
mercado para su
atencion,adquisicion,
Uso o consumo que
satisfaga un deseo o
necesidad.

Cantidad de diner
que se cobra por
un producto o
servicio, o la suma
de los valores que
los consumidores
dan a cambio de
los beneficios.

Mezcla de la Mercadotecnia

La mezcla de mercadotecnia, también llamadas las
4p's del marketing o Marketing Mix, representan los
cuatro pilares basicos de cualquier estrategia

de marketing: Producto, Precio, Plaza y Promocion.
Cuando las 4 estan en equilibrio, tienden a influir y a
conquistar al pablico.

Mezcla de Marketing

Proceso de poner un
producto o servicio a
disposicion de un
consumidor final o de
un usuario industrial

PROMOCION

Combinacion de las
herramientas
especificas de
publicidad, promocion
de ventas RRPP, ventas
personalesy marketing

directo.

Secuencia didactica

El estudiante visualiza el video https://www.youtube.com/watch?v=8eiXiL4JktY antes de iniciar la
elaboracion de la actividad.

Se extraen las ideas principales y se discute en clase sobre estos puntos con el docente para
establecer lo que se comprendié y proceder al desarrollo.

Se revisan los puntos del temario para realizar la investigacién documental sobre el medio ambiente
de la MKT.

Para la elaboracién de la infografia se utilizara el Canva.

Se revisara el documento APA 72 ed. que se encuentra en “Documentos Comunes” del sitio del
docente. Esta actividad debe asegurar la ética del trabajo evitando el plagio.

Se utilizan los formatos explicados en el encuadre, para la investigacion documental (videos o
archivos) y de campo, si lo requiere la actividad; asi como el diario semanal.

Se debe revisar la lista de cotejo que evaluara la actividad para que cumpla los criterios
considerados. Al finalizar la tarea, la evidencia se autoevalla con esta lista de cotejo.

Es importante recordar que durante las clases presenciales se participe, si asi lo solicita el docente,
o0 que se lleven todas las dudas sobre la realizacion de la tarea o sobre la comprension del tema.



https://www.youtube.com/watch?v=8eiXiL4JktY
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Evidencias de aprendizaje

Evaluacién

PLANEACION

v La estructura de entrega de esta tarea sera: Portada, indice, introduccion (objetivo de la actividad,
contenido desarrollado, alcance y limitaciones), esquema, conclusion (aprendizaje obtenido) y
referencias.

v Esta tarea, después de terminada, se convierte a PDF. Es decir, ambos documentos (evidencia y
autoevaluacion) se convierten a PDF y se suben tanto a Tareas de Microsoft Teams como al PEV
en la etapa y fecha correspondiente.

v' En clase presencial es importante que el estudiante participe, si asi lo solicita el docente, o que lleve
todas las dudas sobre la realizacion de la tarea o comprensién del tema.

m?:;:r\;disixxammwl! cabeza . . I n fo g raf I’a
DESARROLLO DEL LENGUAJE et Lid wile i o 4 Las |nfog rafias son, ante tOdO, una forma de comunicar

Realiza reduplicaciones repitiendo cadena silabicas de

DE 0 A 12 ANOS consonante mas vocal Localiza sonidos procedentes de . .-, . . . P
e s informacion compleja, combinando texto, imagenes y

- disefio de una manera muy visual, que la hace

s st potencialmente viral. Mostramos la informacion de una

forma ordenada y esquematica. Destacamos la
informacién mas importante.

Ol s g peosmienaa ﬁ
expresarss e anverh aun asilo” el
mmmmllﬂlﬂ‘mﬂﬂlllh‘u'!l}m
it
M\unmh e e
B T e o s e e

‘a5 de pasiva y subo-dnadas y aiguras.

Conale snc Ly oS, [Se producen avances en el smpleo y semantica d8

ocabulario (adivinanzas, ironias. otc.)
’4 afios [Conoce apraximaramente 2300 palabras.
famblén se producen menos errores sinticticos y

morfolbgicos
Comprende demosirativos y adverbios de canlidad

Dominio de [a lecloescritura
Ampliacion de vocabulario y de la formacion d cont
Uso del lenguaje matemalico
oncordancia de arliculos y pronombres.
Mejora el uso de los iempos y modos verbales
El significado de las palabras se enriquece
S Dominan el género y nimero de las palabras
Compransicn ds conceplos absiracles
Ampliacién del conocimiento da conceplos mateméticos
5 e .
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coordinadas y subor dinadas
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Lista de cotejo



https://psicomoon9.blogspot.com/2018/04/infografia-del-lenguaje.html
https://creativecommons.org/licenses/by/3.0/
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Actividades en equipo
Investigacion documental y Micro Campafia de Corte Social
Investigacion documental y desarrollo

Visualizar en el blog del docente el archivo Secuencia Didactica explicado en clase durante el encuadre,
para recordar la tarea a realizar. https://www.minervacj2000.com/mercadotecnia

Introduccién al tema o
Clase

Esta foto de Autor desconocido estd baio licencia CC BY

v' El equipo visiona, como ejemplo de campaiia, el siguiente enlace
https://www.youtube.com/watch?v=lo_oHOIKbbw

v' Se analiza y discute la pregunta seleccionada con el docente para orientar sobre las necesidades de
conocimiento y establecer lo que si se sabe y lo que no se sabe y proceder al desarrollo.

v' El equipo busca comprender, revisando los siguientes enlaces, para aclarar algunos de los puntos a

Secuencia didactica desarrollar, aunque no se aborde un proyecto en si:



https://www.minervacj2000.com/mercadotecnia
https://www.youtube.com/watch?v=lo_oH0lKbbw
https://laventanaciudadana.cl/comprendiendo-las-campanas-electorales-parte-i/
https://creativecommons.org/licenses/by/3.0/

UJAT PLANEACION

UNIVERSIDAD JUAREZ

_ L SR %
WP\IJTON‘,OMA DE TABASCO AN e 2 DIDACTICA

N LA DUDA. ACTCION EN LA FE»

https://www.becas-santander.com/es/blog/proyecto-de-investigacion.html ;

https://www.obsbusiness.school/blog/elementos-claves-en-la-estructura-de-un-proyecto

v El estudiante utilizara los formatos de reporte de lectura y video para la investigacién documental
(encontrados en el sitio del docente).

v' Consideraciones de desarrollo: el equipo determina la secuencia de investigacién que relacionen los
puntos a desarrollar auxiliandose con la lista de cotejo, en ambos casos (Investigacion documental y
Micro-Campafia). De la misma forma, se debe corroborar con el docente como sera la dinamica del
trabajo en equipo ya que por semana debera haber rotacién de roles.

v' Se revisara el documento APA 72 ed. que se encuentra en “Documentos Comunes” del sitio del
docente. Esta actividad debe asegurar la ética del trabajo evitando el plagio.

v' Se autoevaluaran la tarea final con la lista de cotejo y se aplica, de la misma manera, la
coevaluacion para el trabajo en equipo (preguntar al docente el procedimiento de las
coevaluaciones).

v/ Esta tarea requiere que cada integrante del equipo vaya registrando y evidenciando la informacion
documental en su archivo de apuntes.

v' Al finalizar el trabajo en los tiempos correspondientes, tanto la investigacion documental como el

micro-proyecto se subiran a Microsoft Teams y al PEV de cada uno.

Medios de comunicacion

- El

¢ Por qué es importante el material audiovisual? Los ' l .
Evidencia de videos humanizan y refuerzan el aprendizaje. Gracias . Zuk P()( (9 |

o 7’«; de los

aprendizaje posibilidad de poder crear videos en multitud de
formatos, los estudiantes aprenden de una forma mas
amenay eficaz.

e S0 videos

. ‘ en vivo

Esta foto de Autor desconocido esta bajo licencia

Evaluacion Listas de cotejo



https://www.becas-santander.com/es/blog/proyecto-de-investigacion.html
https://www.obsbusiness.school/blog/elementos-claves-en-la-estructura-de-un-proyecto
http://curioseandito.blogspot.com/2017/05/poder-de-videos-en-vivo-en-redes-sociales.html
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/
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Tema / Contenido
Conceptual

Introduccion al tema o
Clase

Secuencia didactica

Evaluacion

Actividades transversales individuales

Apuntes de Mercadotecnia
Todos los temas que comprenden la asignatura y explicaciones llevadas a cabo por el docente sobre los
mismos durante la etapa formativa.

La toma de notas es una técnica de estudio que consiste en "'M““f1'3f“‘lm_
resumir una informacién para trabajos escritos o exposiciones. .
Hacer buenas anotaciones facilita considerablemente el estudio
y ayuda de manera decisiva en la comprension de la materia.
Tomar apuntes implica que se presta atencién a lo que se
explica en clase, permite ser selectivo en la informacion
relevante, organizarla y escribirla adecuadamente para repasar

y estudiar.

TR Lok % v
W« U by

Wi -

A 4 v oy rodee ¥

v Visualiza el siguiente video antes de iniciar los apuntes
https://www.youtube.com/watch?v=8sKQF7Cs0BA

v/ Esta actividad se inicia desde la explicacién del encuadre por parte del docente. Se sugiere descargar
el formato en Word del sitio de https://mcj308.wixsite.com/ciclos/documentos-comunes y que se
encuentra en la pestafia Documentos comunes del blog del docente, denominado Apuntes de la
asignatura.

v' Este archivo srae integrado con los formatos: Diario de clases; Reporte de lectura y Reporte de video.
Cuando se tenga todo integrado y terminado con los criterios solicitados en la rubrica, se convertira a
PDF para subirlo a Teams y al PEV.

v' Se autoevalla la tarea con la rubrica y se sube en PDF tanto en Teams como al PEV en la etapa
correspondiente.

v' Revisar que cumpla con los criterios del APA para evitar el plagio,

SV ERHER RN IVLI[M Archivo de Apuntes de Mercadotecnia (en Word convertido a PDF)

Rubrica



https://www.youtube.com/watch?v=8sKQF7Cs0BA
https://mcj308.wixsite.com/ciclos/documentos-comunes
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Tema / Contenido
Conceptual

Introduccion al tema
o Clase

Secuencia didactica

Portafolio de Evidencias Virtual?
Conaocimiento disciplinar adquirido y proceso de aprendizaje desarrollado durante la etapa formativa.

La importancia del PEV, es que en este se muestran las evidencias de tu desempefio académico en el ciclo.
Mediante el proceso reflexivo, contextualizas las evidencias para seleccionar aquellas que mejor representen tu
ejecucion. Se espera que el producto principal de este proceso reflexivo sea valorar tus experiencias para
construir conocimiento y transformar tus practicas educativas.

Para la elaboracién de tu PEV requieres recopilar, seleccionar y reflexionar acerca de tus experiencias de
aprendlzaje S|gn|f|cat|vo con el f|n de replantearte y transformar tus ejecutorias.
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https://sites.google.com/a/upr.edu/portae/etapas-en-tu-portafolio/instrucciones/el-proceso-reflexivo

v El estudiante, desde la etapa de encuadre, aprende la elaboracién de su PEV disefiado en la plataforma
de wix (www.wix.com) . Para la realizacion de este y mejorar el proceso de aprendizaje se consulta la
pagina: https://www.youtube.com/watch?v=YNHRUgnikQo

v El estudiante registrara el link de su PEV en el archivo sefialado por el docente en Teams y en la fecha 'y
hora estipulada en el encuadre de la materia.

2 El término y disefio del Portafolio de Evidencias Virtual (PEV), surge de un proyecto desarrollado entre el 2018-2020 y coordinado por la Dra. Minerva

Camacho
Javier.



https://sites.google.com/a/upr.edu/portae/etapas-en-tu-portafolio/instrucciones/el-proceso-reflexivo
http://www.wix.com/
https://www.youtube.com/watch?v=YNHRUgnikQo
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El estudiante revisa el ejemplo proporcionado por el docente para la estructura del disefio de su PEV.
Ver mas en https://mcj308.wixsite.com/ciclos/copia-de-02-2019.

v' Después de elaborada toda la estructura del PEV, el estudiante procura subir en orden sus actividades
durante las fechas indicadas, para evitar el estrés del trabajo académico.

v Los apartados de Introduccién, Reflexién sobre Mi desempefio Académico y Referencias, se llevaran a
cabo como una de las ultimas actividades a realizar en el PEV y se desarrollaran de acuerdo con los
formatos proporcionados y explicados por el docente durante el encuadre de la materia.

v El estudiante se autoevalla con la rubrica proporcionada y se sube a Teams y al PEV en la etapa
correspondiente.

v El archivo que se sube a Microsoft Teams (Word convertido a PDF) contendra: portada, introduccién la
misma se registrara en el apartado correspondiente dentro del PEV), imagen del PEV y el enlace debajo
de esta, reflexiéon (la misma se registrara en el apartado correspondiente dentro del PEV) y referencias
completas (las mismas se registraran en el apartado correspondiente dentro del PEV).

Evidencia de PEV del estudiante (archivo en Word convertido a PDF).
aprendizaje

Evaluacion Rubrica

Dra. Minerva Camacho Javier


https://mcj308.wixsite.com/ciclos/copia-de-02-2019

